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ABSTRAK 

Adanya dinamika dan fluktuasi dalam perkembangan jumlah nasabah pada PT Bank 
Aceh Syariah tentu memperlihatkan minat masyarakat untuk memutuskan pilihannya, 
baik untuk tetap menjadi nasabah atau tidak. Minat masyarakat untuk menjadi bagian 
dari Bank Aceh Syariah tentu dipengaruhi oleh banyak faktor termasuk faktor motif 
rasional, pengetahuan, dan religiusitas. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 
pengaruh secara parsial dan simultan variabel motif rasional, pengetahuan, dan 
religiusitas terhadap minat menabung masyarakat Rukoh Kota Banda Aceh pada Bank 
Aceh Syariah. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian 
asosiasi. Populasi dalam penelitian ini adalah 3.853 dan sampel 100 orang. Teknik 
pengumpulan data melalui kuesioner. Analisa data menggunakan SPSS Versi 26. 
Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa motif rasional, pengetahuan dan 
religiusitas berpengaruh secara bersama-sama terhadap minat menabung masyarakat 
Rukoh. Motif rasional, pengetahuan dan religiusitas berpengaruh terhadap minat 
menabung masyarakat Rukoh Kota Banda Aceh. Saran peneliti agar pihak bank terus 
melakukan sosialisasi kepada masyarakat terkait bank dan masyarakat terus 
meningkatkan pengetahuannya tentang bank. 
 
Kata Kunci: Motif Rasional, Pengetahuan, Religiusitas, Minat Menabung 
 

ABSTRACT 
The existence of dynamics and fluctuations in the development of the number of 
customers at PT Bank Aceh Syariah certainly shows the public’s interest in deciding 
whether to remain a customer or not. The public’s interest in becoming part of Bank Aceh 
Syariah is of course influenced by many factors including rational motives, knowledge, 
and religiosity. This study aims to determine the partial and simultaneous effect of rational 
motive, knowledge, and religiosity on the intention to save in the rukoh community of 
Banda Aceh City at Bank Aceh Syariah. This study uses a quantitative approach to the 
type of association research. The population in this study was 3,853 and a sample of 100 
people. Data collection technique through questionnaires. Data analysis uses SPSS 
version 26. Based on the result of the study it was found that rational motives, knowledge, 
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and religiosity had a joint effect on the intention to save of the Rukoh community. Rational 
motive of knowledge and religiosity influence the intention to save in the Rukoh 
community in Banda Aceh City. The researcher’s suggestion is that the bank continues 
to socialize with the public regarding the bank and community continues to increase their 
knowledge about the bank.  
 
Keywords: Rational Motive, Knowledge, Religiosity, Interest in Saving 

 
PENDAHULUAN 

 Bank merupakan lembaga keuangan yang melaksanakan tiga fungsi 

utama, yaitu menerima simpanan uang, meminjamkan uang (loan), memberikan jasa 

pengiriman uang dan jasa lainnya yang tentunya tidak terpisahkan dari kehidupan 

masyarakat. Keberadaan lembaga perbankan di Indonesia sudah mengalami berbagai 

perkembangan, yang ditandai dengan munculnya perbankan yang menjalankan nilai-nilai 

syariah Islam (Sari, 2013). Hal ini diperkuat dengan Undang-Undang Republik Indonesia 

Nomor 21 Tahun 2008 Tentang Perbankan Syariah yang menyangkut tentang Bank 

Syariah dan Unit Usaha Syariah, mencakup kelembagaan, kegiatan usaha, serta cara 

dan proses dalam melaksanakan kegiatan usahanya”. Undang-Undang Republik 

Indonesia Nomor 21 Tahun 2008 tentang Bank Syariah tersebut telah menyebabkan 

bertambahnya jumlah bank syariah di Indonesia. Pertambahan jumlah bank tersebut 

mengakibatkan terjadinya pesaingan di antara bank syariah tersebut untuk memasarkan 

produk dan jasanya.  

Salah satu bank yang menjalankan kegiatan berdasarkan Syariah Islam PT. Bank 

Aceh Syariah. Keberadaan PT. Bank Aceh Syariah bagi masyarakat Aceh telah 

memperlihatnya tingginya kepercayaan sebagian masyarakat terhadap jasa yang 

diberikan. Hal ini didukung berdasarkan data Laporan Tahunan PT. Bank Aceh Syariah 

2021 yang akses melalui situs bankaceh.go.id, perkembangan dari jumlah simpanan di 

Bank Aceh dapat dilihat pada tabel 1 di bawah ini. 

 

Tabel 1  

Jumlah Simpanan Nasabah di Bank Aceh Syariah (dalam Jutaan Rupiah)  

Periode 2017 – 2021 

 

Simpanan Nasabah 
Tahun 

2017 2018 2019 2020 2021 

Giro 4.287.138 638.370 845.642 888.601 1.231.334 

Tabungan 5.571.312 66.038 69.907 77.497 143.766 

Deposito 4.293.268 642.326 866.442 912.611 1.333.344 

Total 14.151.718 1.346.734 1.781.991 1.878.709 2.708.444 

         Sumber: Laporan Tahunan Bank Aceh, 2022 

Berdasarkan Tabel 1 dapat dilihat bahwa jumlah simpanan nasabah dari produk 

tabungan, giro dan deposito yang terbaik terjadi di tahun 2017 sampai dengan tahun 2021 
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jumlah simpanan nasabah belum dapat menyaingi di tahun 2017. Terjadinya penurunan 

simpanan nasabah pada Bank Aceh tersebut mengindikasikan terjadinya penurunan 

minat masyarakat untuk menggunakan Bank Aceh sebagai lembaga yang mengurus 

perbankannya. 

Saat ini keberadaan kantor cabang pembantu Bank Aceh Syariah sudah tersebar 

di seluruh wilayah Aceh, termasuk di Kota Banda Aceh. Keberadaan kantor cabang 

pembantu Bank Aceh Syariah Darussalam ini juga telah membuat sebagian besar 

masyarakat sekitar, khususnya masyarakat Rukoh menjadikan diri bagian dari nasabah 

di Bank Aceh Syariah tersebut. Namun, dalam beberapa tahun terakhir yakni 2017 – 2021 

angka jumlah menunjukkan cenderung mengalami dinamika peningkatan. Berdasarkan 

pengambilan data awal nasabah pada PT Bank Aceh Syariah Cabang Darussalam, dapat 

dilihat pada Tabel 2. 

 

Tabel 1 

Jumlah Nasabah aktif pada PT Bank Aceh Syariah Cabang Darussalam  

Periode 2017-2021 

 

No Tahun Jumlah Nasabah 

1 2017 54.882 

2 2018 52.116 

3 2019 50.221 

4 2020 51.098 

5 2021 53.100 

   Sumber: PT Bank Aceh Syariah Cabang Darussalam, 2021 

 

Berdasarkan Tabel 2 dapat dilihat jumlah nasabah pada tahun 2017 sebanyak 

54.882 nasabah, terjadi penurunan pada tahun 2018 menjadi 52.116 (11,45%). 

Selanjutnya terjadi penurunan jumlah nasabah pada tahun 2019 menjadi 50.221 (3,63%). 

Namun, sejak tahun 2020 – 2021 angka nasabah kembali naik bahkan hingga saat ini 

sudah mencapai 53.100 orang. Adanya dinamika dan berfluktuatif dalam perkembangan 

jumlah nasabah pada PT Bank Aceh Syariah Cabang Darussalam tentu memperlihatkan 

minat masyarakat untuk memutuskan pihannya, baik untuk tetap menjadi nasabah atau 

tidak. 

Minat masyarakat merupakan rasa lebih suka dan rasa keterkaitan masyarakat 

pada suatu hal atau aktivitas yang terdapat pada sebuah lembaga perbankan tanpa ada 

yang menyuruh. Minat masyarakat merupakan penerimaan nasabah akan suatu 

hubungan antara diri sendiri dengan sesuatu di luar diri. Semakin kuat atau dekat 

hubungan tersebut, semakin besar pula minatnya. Seseorang yang berminat terhadap 

aktivitas akan memperhatikan aktivitas itu secara konsisten dengan rasa senang (Djaali, 
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2012). Minat masyarakat untuk menjadi bagian dari Bank Aceh Syariah tentu dipengaruhi 

oleh banyak faktor termasuk faktor motif rasional, pengetahuan, dan religiusitas.  

Motif rasional merupakan suatu dorongan untuk bertindak menurut pikiran yang 

sehat, patut, dan layak (Sangadji dan Sopiah, 2012). Untuk mengujur motif rasional 

menurut Dipyantoro dkk (2013) terdapat beberapa indikator yakni harga, kualitas, 

pelayanan dan lokasi. Adanya pengaruh motif terhadap terhadap minat menabung 

didukung oleh penelitian Mirandhawati (2020) menyebutkan motif sosial berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat menabung di Bank Syariah. 

Sedangkan pengetahuan adalah informasi yang diperoleh dari berbagai media 

masa, seperti iklan, pada majalah, televisi, koran, radio, pamflet bahkan bisa juga melalui 

pengalaman seseorang. Pengetahuan nasabah adalah semua informasi yang dimiliki 

konsumen mengenai berbagai macam produk, serta pengetahuan lainnya yang berkaitan 

dengan fungsinya sebagai nasabah (Yuniarti, 2015). Seorang nasabah dikatakan 

memiliki pengetahuan tentang bank, apabila dapat memiliki indikator tahu, memahami, 

mengaplikasikan dan menganalisis pengetahuan tersebut (Notoatmodjo, 2012). Adanya 

pengaruh pengetahuan terhadap minat nasabah, sudah dibuktikan dengan beberapa 

kajian sebelumnya, seperti penelitian Sari (2019) yang menyebutkan bahwa masyarakat 

yang memiliki kurang pengetahuan terhadap bank syariah, akan lebih memilih bank 

konvensional daripada bank Syariah. Hasil yang sama juga ditunjukkan penelitian 

Wahyuni (2017) yang menyebutkan bahwa ada pengaruh pengetahuan terhadap minat 

menjadi nasabah Bank Syariah dikalangan masyarakat. Hal ini berbeda dengan 

penelitian Purwanto (2016) yang menyatakan variabel pengetahuan berpengaruh negatif 

terhadap minat masyarakat menabung di Bank Syariah. 

Selain faktor motif rasional dan pengetahuan faktor religiusitas juga menjadi 

pendorong minat nasabah untuk menjadi bagian dari Bank Syariah, termasuk Bank Aceh 

Syariah. Jalaluddin (2012:89) mendefinisikan religiusitas merupakan suatu keadaan yang 

ada dalam diri seseorang yang mendorongnya untuk bertingkah laku sesuai dengan 

kadar ketaatannya terhadap agama. Indikator religiusitas itu sendiri mencakup aspek 

keyakinan atau ideologis, praktik agama atau ritualistik, pengalaman atau eksperiensial, 

pengetahuan agama atau intelektual dan konsekuensi (pengamalan) (Jalaluddin, 2012). 

Adanya pengaruh religiusitas terhadap minat nasabah juga didukung oleh kajian 

Mujaddid dan Nugroho (2019) yang menyebutkan bahwa variabel religiusitas memiliki 

pengaruh signifikansi terhadap minat menabung nasabah. Penelitian Saodin (2018) juga 

menyatakan bahwa religiusitas berpengaruh secara signifikan dan positif terhadap 

keputusan nasabah. Sementara itu penelitian Zulbahri (2019) menyebutkan bahwa 

variabel religiusitas berpengaruh negatif signifikan terhadap keputusan masyarakat untuk 

menabung di lembaga keuangan syariah. 

Penelitian ini sendiri mengambil subjek masyarakat Desa Rukoh Kota Banda 

Aceh, pemeilihan lokasi ini dimana masyarakatnya secara lokasi memiliki kedekatan 

dengan bank syariah seperti Bank Syariah Indonesia dan Bank Aceh Syariah. Namun, 
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sebagian masyarakat tetap memilih Bank Aceh Syariah, hal inilah yang membuat peneliti 

ingin mengkaji minat masyarakat tersebut dari faktor motif rasional, pengetahuan dan 

religiusitas. 

 

LANDASAN TEORI 

Menurut Asnawi (2015), minat merupakan kecenderungan yang menetap untuk 

memperhatikan dan mengenang beberapa aktivitas. Selanjutnya Asnawi menambahkan 

bahwa minat adalah satu keadaan motivasi, atau suatu motivasi yang menuntun tingkah 

laku menuju satu arah (sasaran) tertentu. Seseorang yang berminat terhadap aktivitas 

akan memperhatikan aktivitas itu secara konsisten dengan rasa senang. Selanjutnya, 

menurut Muslimin (2013) menjelaskan bahwa minat adalah suatu keadaan di mana 

seseorang mempunyai perhatian terhadap sesuatu dan disertai keinginan untuk 

mengetahui dan mempelajari maupun membuktikan lebih lanjut. Minat nasabah 

merupakan bagian dari komponen perilaku dalam sikap mengkonsumsi. 

Menurut John Holland dalam Djaali (2014), bahwa minat dibagi dalam enam jenis, 

yaitu realities, investigative, artistik, sosial, enter prising, dan konvensional. Berikut 

penjelasan masing-masing jenis minat. 

a. Realistis; orang realistis umumnya mapan, kasar, praktis, berfisik kuat, dan sering 

sangat atletis, memiliki koordinasi otot yang baik dan terampil. Akan tetapi ia 

kurang mampu menggunakan medium komunikasi verbal dan kurang memiliki 

keterampilan berkomunikasi dengan orang lain. 

b. Investigatif; orang investigatif termasuk orang yang berorientasi keilmuan. Mereka 

umumnya berorientasi pada tugas, introspektif, dan asosial, lebih menyukai 

memikirkan sesuatu dari pada melaksanakannya, memiliki dorongan kuat untuk 

memahami alam, menyukai tugas-tugas yang tidak pasti suka bekerja sendirian, 

kurang pemahaman dalam kepemimpinan akademik dan intelektualnya, 

menyatakan diri sendiri sebagai analisis, selalu ingin tahu, bebas dan bersyarat, 

dan kurang menyukai pekerjaan yang berulang. 

c. Artistik; orang artistik menyukai hal-hal yang tidak terstruktur, bebas, memiliki 

kesempatam bereaksi, membutuhkan suasana yang dapat mengekspresikan 

sesuatu secara individual, sangat kreatif dalam bidang seni. 

d. Sosial; tipe ini data bertanggung jawab, berkemanusiaan, dan sering alim, suka 

bekerja dalam kelompok, senang menjadi pusat perhatian kelompok, memiliki 

kemampuan verbal, keterampilan bergaul, menghindari pemecahan masalah 

secara intelektual, suka memecahkan masalah yang ada kaitannya dengan 

perasaan, menyukai kegiatan menginformasi, melatih dan mengajar. 

e. Enter Prising; tipe ini cenderung menguasai atau memimpin orang lain, memiliki 

keterampilan verbal untuk berdagang, memiliki kemampuan untuk mencapai 

tujuan organisasi, agresif, percaya diri dan umumnya sangat aktif. 
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f. Konvensional; orang konvensional menyukai lingkungan yang sangat tertib, 

menyenangi komunikasi verbal, senang kegiatan yang berhubungan dengan 

angka, sangat efektif menyelesaikan tugas yang berstruktur tapi patuh, praktis, 

senang, efesien, mereka mengidentifikasi dengan kekuasaan dan materi. 

 Berdasarkan pendapat ini maka minat intrinsik dapat timbul karena pengaruh 

sikap, persepsi, prestasi belajar, bakat, jenis kelamin dan termasuk juga harapan bekerja. 

Sedangkan minat ekstrinsik dapat timbul karena pengaruh latar belakang status sosial 

ekonomi orang tua, minat orang tua, informasi, lingkungan dan sebagainya.Menurut 

Safari dalam Hajjah (2015), ada beberapa indikator minat dapat berupa perasaan 

senang, ketertarikan, perhatian dan keterlibatan. Menurut Slameto (2010) beberapa 

indikator minat belajar meliputi: perasaan senang, ketertarikan, perhatian dan 

keterlibatan. (a) Perasaan senang. Perasaan senang adalah perasaan mometan dan 

intensional, intensional adalah reaksi dari perasaan yang diberikan terhadap sesuatu dan 

hal-hal tertentu. Perasaan di sini terbagi dua, yaitu perasaan senang dan perasaan tidak 

senang sehingga akan timbul sebuah sikap. Seorang nasabah yang memiliki perasaan 

senang atau suka terhadap menabung di bank, maka ia akan menerima pelaksanaan 

kembali kegiatan pemilihan menabung tersebut. Kemudian tidak merasa terpaksa dalam 

membuka tabungan dan tidak merasakan bosan tentang hal yang dilakukannya. (b) 

Ketertarikan. Ketertarikan bidang ilmu muncul mungkin karena sifat objek yang membuat 

menarik atau karena ada perasaan senang terhadap objek atau pelajaran tersebut. 

Nasabah yang memiliki ketertarikan dalam pemilihan tabungan bank Aceh, akan 

berusaha mencari informasi tentang tabungan tersebut. (c) Perhatian. Perhatian 

sangatlah penting dalam mengikuti kegiatan dengan baik, dan hal ini akan berpengaruh 

pula terhadap minat nasabah. Perhatian adalah keaktifan peningkatan kesadaran seluruh 

fungsi jiwa yang dikerahkan dalam pemusatannya kepada barang sesuatu baik yang ada 

di dalam maupun yang ada di luar individu. Perhatian adalah pemusatan tenaga atau 

kekuatan jiwa tertentu dari suatu obyek, atau pendayagunaan kesadaran untuk menyertai 

suatu aktivitas. Aktivitas yang disertai dengan perhatian intensif akan lebih sukses dan 

prestasinya pun akan lebih tinggi. Oleh karena itu nasabah yang mempunyai perhatian 

terhadap suatu kajian ilmu, cederung akan berusaha keras untuk memperoleh nilai yang 

bagus, memberikan perhatian lebih, memiliki konsentrasi dalam belajar dan mengikuti 

kegiatan perkuliahan dengan baik serta mengerjakan tugas-tugas yang diberikan. (d) 

Keterlibatan. Minat nasabah terhadap pelaksanaan investasi kendaraan tidak terlepas 

dari ketertarikan nasabah terhadap kegiatan-kegiatan yang berhubungan dengan 

perbankan tersebut. Nasabah yang memiliki ketertarikan terhadap kegiatan-kegiatan 

yang berhubungan dengan bidang tabungan cenderung akan ikut terlibat aktif dalam 

kegiatan yang dilakukan oleh pihak bank. 

Motif rasional adalah suatu dorongan untuk bertindak menurut pikiran yang sehat, 

patut, dan layak (Sangadji dan Sopiah, 2012). Setiadi mengatakan bahwa motif yang 

berdasarkan rasional akan menentukan pilihan terhadap suatu produk dengan 
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memikirkan secara matang serta dipertimbangkan terlebih dahulu untuk membeli produk 

tersebut. Kecenderungan yang akan dirasakan oleh nasabah terhadap produk tersebut 

sangat puas (Setiadi, 2014).   

Banyak indikator yang dapat digunakan untuk mengukur motif konsumen untuk 

membeli suatu produk atau jasa. Wahyuni (2008) menyatakan bahwa indikator dari motif 

konsumen pada produk otomotif dapat diukur berdasarkan: 

1. Merek Yang Dikenal dan Terpercaya Normalnya  

Konsumen akan memilih dan membeli produk ataupun jasa yang dimana merek 

dari produk tersebut sudah banyak dikenal dan dipercaya oleh kalangan 

masyarakat umum lainnya. 

2. Kualitas dan Spesifikasi Yang Bagus  

Konsumen tidak mau merasa dirugikan dalam pembelian suatu produk/jasa, yang 

pasti dipandang oleh konsumen setelah merek adalah bagaimana kualitas dan 

spesifikasi yang ditawarkan dari produk tersebut. 

3. Harga Yang Terjangkau dan Sesuai Penetapan  

Harga yang diberikan oleh suatu merek pada sebuah produk harus diukur melalui 

layak atau tidaknya harga tersebut dengan kualitas yang diberikan dan 

menyesuaikan dengan pendapatan masyarakat pada umumnya, karena jika asal 

dalam menetapkan harga namun kualitas yang diberikan buruk dan tidak sesuai 

dengan yang diharapkan, maka konsumen akan merasa kecewa dan tidak 

mempercayai merek tersebut, hasilnya keputusan pembelian pada produk dapat 

menurun. 

4. Pelayanan Yang Baik dan Ramah  

Pelayanan yang baik dan ramah terhadap konsumen akan menjadi nilai tambah 

bagi suatu merek. Hal ini akan sangat mempengaruhi seorang konsumen dalam 

memutuskan pembelian terhadap produk dari merek tersebut. 

 

Pengetahuan adalah apa yang diketahui atau hasil dari tahu. Pekerjaan tahu 

tersebut adalah hasil dari kenal, sadar, insaf, mengerti, dan pandai. Dengan demikian 

pengetahuan merupakan hasil proses dari mausia untuk tahu (Bakhtiar, 2014). 

Pengetahuan merupakan segala sesuatu yang ada dalam pikiran seseorang setelah 

dilakukan pengindraan terhadap suatu objek tertentu. Pengindraan terjadi melalui 

pancaindra manusia yakni: penglihatan, pendengaran, penciuman, rasa dan raba. 

Pengetahuan manusia sebagian besar diperoleh melalui mata dan telinga (Mukhlis dan 

Miskarina, 2016). Pengetahuan nasabah merupakan semua informasi yang dimiliki oleh 

nasabah mengenai berbagai macam produk dan jasa serta pengetahuan lainnya yang 

terkait dengan produk dan jasa tersebut dan informasi yang berhubungan dengan 

fungsinya sebagai nasabah (Sumarwan, 2015). 
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Menurut Notoaltmodjo (2012) menyebutkaln balhwal indikaltor pengetalhualn yalng 

tercalkup dallalm domalin kognitif menurut Notoaltmodjo (2012) mempunyali 6 tingkaltaln, 

yalitu:  

1. Talhu (know) 

         Talhu dialrtikaln sebalgali mengingalt kemballi (recalll) sualtu malteri yalng telalh 

dipelaljalri daln diterimal dalri sebelumnyal. Talhu merupalkaln tingkaltaln yalng palling 

rendalh. Kaltal kerjal untuk mengukur balhwal oralng talhu tentalng alpal yalng telalh 

dipelaljalri alntalral lalin malmpu menyebutkaln, menguralikaln, mendefinisikaln sualtu 

malteri secalral benalr.  

2. Memalhalmi (comprehension) 

         Memalhalmi merupalkaln sualtu kemalmpualn untuk menjelalskaln daln 

menginterpretalsikaln malteri yalng diketalhui secalral benalr. Oralng yalng telalh palhalm 

terhaldalp sualtu malteri altalupun sualtu objek halrus dalpalt menyebutkaln, menjelalskaln, 

menyimpulkaln, daln sebalgalinyal. Sehinggal dikaltegorikaln falhalm.  

3. Alplikalsi (alpplicaltion) 

Alplikalsi merupalkaln kemalmpualn seseoralng yalng telalh memalhalmi sualtu 

malteri altalu objek dalpalt menggunalkaln altalu mengalplikalsikaln prinsip yalng diketalhui 

tersebut paldal situalsi altalu kondisi yalng sebenalrnyal. Alplikalsi disini dalpalt dialrtikaln 

sebalgali alplikalsi altalu penggunalaln hukum-hukum, rumus, metode, prinsip, daln 

sebalgalinyal dallalm konteks altalu paldal situalsi yalng lalin.  

4. Alnallisis (alnallysis) 

Alnallisis merupalkaln sualtu kemalmpualn seseoralng untuk menjalbalrkaln malteri 

altalu objek tertentu ke dallalm komponen- komponen yalng terdalpalt dallalm sualtu 

malsallalh daln berkalitaln saltu salmal lalin. Pengetalhualn seseoralng sudalh salmpali paldal 

tingkalt alnallisis, alpalbilal oralng tersebut telalh dalpalt membedalkaln, memisalhkaln, 

mengelompokkaln daln membualt dialgralm (balgaln) terhaldalp pengetalhualn altals objek 

tertentu.  

5. Sintesis (synthesis) 

Sintesis merupalkaln sualtu kemalmpualn seseoralng untuk meletalkkaln altalu 

menghubungkaln balgialn-balgialn sualtu objek tertentu ke dallalm bentuk keseluruhaln 

yalng balru. Dengaln kaltal lalin sintesis aldallalh sualtu kemalmpualn untuk menyusun 

formulalsi balru dalri formulalsi-formulalsi yalng telalh aldal. 

6. Evallualsi (evallualtion) 

Evallualsi merupalkaln sualtu kemalmpualn seseoralng untuk melalkukaln penilalialn 

terhaldalp sualtu malteri altalu objek tertentu. Penilalialn itu didalsalrkaln paldal sualtu kriterial 

yalng ditentukaln sendiri, altalu menggunalkaln kriterial-kriterial yalng telalh aldal.  

 

Jallalluddin (2012) mendefinisikaln religiusitals merupalkaln sualtu kealdalaln yalng aldal 

dallalm diri seseoralng yalng mendorongnyal untuk bertingkalh lalku sesuali dengaln kaldalr 

ketalaltalnnyal terhaldalp algalmal. Religiusitals merupalkaln perilalku yalng bersumber 
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lalngsung altalu tidalk lalngsung. Dalri uralialn di altals dalpalt dialmbil kesimpulaln balhwal 

religiusitals aldallalh sualtu galmbalraln kealdalaln dallalm diri seseoralng yalng mendorongnyal 

bertingkalh lalku (balik tingkalh lalku yalng talmpalk malupun talk talmpalk), bersikalp, daln 

bertindalk sesuali dengaln aljalraln-aljalraln algalmal yalng dialnutnyal. 

Menurut Jallalluddin (2012) menyebutkaln balhwal religiusitals aldallalh sistem simbol, 

sistem keyalkinaln, sistem nilali, daln sistem perilalku yalng terlembalgalkaln, semual itu 

berpusalt paldal persoallaln-persoallaln yalng dihalyalti sebalgali yalng palling malknalwi. 

Selalnjutnyal, indikaltor dimensi religiusitals terdalpalt limal indikaltor, yalitu:  

1. Keyalkinaln altalu  Ideologis  

Keyalkinaln aldallalh tingkaltaln sejaluh malnal seseoralng menerimal hall-hall yalng 

dogmaltik dallalm algalmalnyal, misallnyal kepercalyalaln kepaldal Tuhaln, mallalikalt, surgal 

daln neralkal. Paldal dalsalrnyal setialp algalmal jugal menginginkaln aldalnyal unsur ketalaltaln 

balgi setialp pengikutnyal. Aldalpun dallalm algalmal yalng dialnut oleh seseoralng, malknal 

yalng terpenting aldallalh kemalualn untuk memaltuhi alturaln yalng berlalku dallalm aljalraln 

algalmal yalng dialnutnyal. Jaldi indikaltor keyalkinaln lebih bersifalt doktriner yalng halrus 

ditalalti oleh pengalnut algalmal. Dengaln sendirinyal indikaltor keyalkinaln ini menuntut 

dilalkukalnnyal pralktek-pralktek peribaldaltaln yalng sesuali dengaln nilali-nilali Islalm.  

2. Pralktik Algalmal altalu Rituallistik  

Indikaltor pralktik algalmal yalitu tingkaltaln sejaluh malnal seseoralng mengerjalkaln 

kewaljibaln-kewaljibaln rituall dallalm algalmalnyal. Unsur yalng aldal dallalm indikaltor ini 

mencalkup pemujalaln, ketalaltaln, sertal hall-hall yalng lebih menunjukkaln komitmen 

seseoralng dallalm algalmal yalng dialnutnyal. Wujud dalri indikaltor ini aldallalh perilalku 

malsyalralkalt pengikut algalmal tertentu dallalm menjallalnkaln rituall-rituall yalng berkalitaln 

dengaln algalmal. Indikaltor pralktek dallalm algalmal Islalm dalpalt dilalkukaln dengaln 

menjallalnkaln ibaldalh shallalt, pualsal, zalkalt, halji altalupun pralktek mualmallalh lalinnyal. 

3. Pengallalmaln altalu Eksperiensiall 

Indikaltor pengallalmaln aldallalh peralsalaln-peralsalaln altalu pengallalmaln yalng 

pernalh diallalmi daln diralsalkaln. Misallnyal meralsal dekalt dengaln Tuhaln, meralsal talkut 

berbualt dosal, meralsal doalnyal dikalbulkaln, diselalmaltkaln oleh Tuhaln, daln 

sebalgalinyal. 

4. Pengetalhualn Algalmal altalu Intelektuall  

Indikaltor pengetalhualn algalmal aldallalh indikaltor yalng meneralngkaln seberalpal 

jaluh seseoralng mengetalhui tentalng aljalraln-aljalraln algalmalnyal, terutalmal yalng aldal di 

dallalm kitalb suci malnalpun yalng lalinnyal. Palling tidalk seseoralng yalng beralgalmal 

halrus mengetalhui hall-hall pokok mengenali dalsalr-dalsalr keyalkinaln, ritus-ritus, kitalb 

suci daln traldisi. Indikaltor ini dallalm Islalm meliputi pengetalhualn tentalng isi All-Quraln, 

pokok-pokok aljalraln yalng halrus diimalni daln dilalksalnalkaln, hukum Islalm daln 

pemalhalmaln terhaldalp kalidalh-kalidalh keilmualn ekonomi Islalm/perbalnkaln syalrialh.  

5. Konsekuensi (pengalmallaln) 
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Indikaltor yalng mengukur sejaluh malnal perilalku seseoralng dimotivalsi oleh 

aljalraln-aljalraln algalmalnyal dallalm kehidupaln sosiall misallnyal alpalkalh ial mengunjungi 

tetalnggalnyal salkit, menolong oralng yalng kesulitaln, mendermalkaln halrtalnyal, daln 

sebalgalinyal. Esensi Islalm aldallalh taluhid altalu pengesalaln Tuhaln, tindalkaln yalng 

menegalskaln Alllalh sebalgali Yalng Malhal Esal, penciptalaln yalng mutlalk daln 

tralnsenden, pengualsal segallal yalng aldal. Disalmping taluhid altalu alkidalh, dallalm islalm 

jugal aldal syalrialh daln alkhlalk. Paldal dalsalrnyal Islalm dibalgi menjaldi tigal balgialn, yalitu 

alkidalh, syalrialh, daln alkhlalk, di malnal tigal balgialn taldi saltu salmal lalin salling 

berhubungaln. 

 

PENELITIAN TERKAIT 

Penelitialn terdalhulu merupalkaln sualtu kaljialn yalng menguralikaln hubungaln alntalr 

valrialbel penelitialn berdalsalrkaln pendalpalt daln halsil penelitialn terdalhulu. Penelitialn 

terdalhulu bergunal untuk mengetalhui balgalimalnal metode penelitialn daln halsil-halsil 

penelitialn yalng telalh dilalkukaln sebelumnyal oleh peneliti lalin. 

Penelitialn Muzalmmil (2021) berjudul “Pengalruh Pengetalhualn daln Religiusitals 

Terhaldalp Minalt Menggunalkaln Produk Talbungaln Halji di BRI Syalrialh KC. Maldiun dengaln 

Kepercalyalaln Sebalgali Valrialbel Intervening (Studi Kalsus Paldal Malsyalralkalt Desal 

Pucalngalnom)”. Objek penelitialn ini pengalruh pengetalhualn daln religiusitals minalt. Subjek 

penelitialn sebalnyalk 98 responden. Halsil penelitialn menunjukkaln balhwal valrialbel 

pengetalhualn secalral palrsiall berpengalruh terhaldalp kepercalyalaln, religiusitals tidalk 

berpengalruh terhaldalp kepercalyalaln. Sedalngkaln pengetalhualn, religiusitals daln 

kepercalyalaln secalral palrsiall berpengalruh terhaldalp minalt Menggunalkaln Produk 

Talbungaln Halji di BRI Syalrialh KC. Maldiun. 

Penelitialn Albrori (2020) berjudul “Pengalruh Pengetalhualn, Falsilitals daln 

Religiusitals Terhaldalp Minalt Menalbung Generalsi Mileniall Kalbupalten Sukohalrjo di Balnk 

Syalrialh”. Objek penelitia ln ini pengalruh pengetalhualn, falsilitals daln religiusitals terhaldalp 

minalt menalbung generalsi mileniall Kalbupalten Sukohalrjo di Balnk Syalrialh. Subjek terdiri 

dalri 100 nalsalbalh. Metode yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini yalitu Regresi Linier 

Bergalndal. Valrialbel yalng digunalkaln pengetalhualn, falsilitals, religiusitals daln minalt 

menalbung. Halsil penelitialn pengetalhualn daln religiusitals mempunyali pengalruh positif 

daln signifikaln terhaldalp minalt menalbung generalsi mileniall Kalbupalten Sukohalrjo di balnk 

Syalrialh. Sedalngkaln falsilitals tidalk berpengalruh signifikaln terhaldalp minalt menalbung 

generalsi mileniall Kalbupalten Sukohalrjo di balnk Syalrialh. 

Penelitialn Halryono (2020) berjudul “Pengalruh Pengetalhualn, Religiusitals daln 

Kepercalyalaln Terhaldalp Minalt Menalbung di Balnk Syalrialh (Studi Kalsus Malsyalralkalt Kotal 

Jalmbi)”. Objek penelitialn ini pengalruh falktor Pengetalhualn, Religiusitals daln 

Kepercalyalaln terhaldalp minalt menalbung paldal Malsyalralkalt Kotal Jalmbi di perbalnkaln 

syalrialh. Penelitialn ini termalsuk penelitialn alsosialtif kalusall. Jenis penelitialn ini merupalkaln 

penelitialn kualntitaltif. Subjek penelitialn ini berjumlalh 100 oralng. Halsil penelitialn 
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menunjukkaln balhwal valrialbel pengetalhualn, religiusitals daln kepercalyalaln di uji secalral 

bersalmal-salmal mempunyali pengalruh yalng signifikaln terhaldalp minalt malsyalralkalt Kotal 

Jalmbi untuk menalbung di balnk syalrialh. 

Alstuti (2020) berjudul “Pengalruh Pengetalhualn daln Reputalsi Terhaldalp Keputusaln 

Nalsalbalh Menggunalkaln Balnk Syalrialh (Studi Paldal Malhalsiswal Perbalnkaln Syalrialh di 

Kotal Balndal Alceh)”. Halsil penelitialn menunjukkaln balhwal secalral simultaln malupun secalral 

palrsiall valrialbel pengetalhualn daln reputalsi berpengalruh secalral signifikaln terhaldalp 

keputusaln nalsalbalh (malhalsiswal) menggunalkaln balnk syalrialh. Penelitialn Halrtini (2019) 

berjudul “Pengalruh Pengetalhualn daln Religiusitals Terhaldalp Minalt Salntri Memilih Produk 

Perbalnkaln Syalrialh (Studi Paldal Pesalntren di Alceh Besalr). Halsil penelitialn menyebutkaln 

balhwal pengetalhualn tidalk berpengalruh terhaldalp minalt salntri memilih produk perbalnkaln 

syalrialh, Religiusitals berpengalruh secalral signifikaln terhaldalp Minalt Salntri Memilih Produk 

Perbalnkaln Syalrialh, Pengetalhualn daln Religiusitals secalral simultaln berpengalruh positif 

daln signifikaln terhaldalp minalt salntri memilih produk perbalnkaln syalrialh.  

Penelitialn Halkim (2020) berjudul “Pengalruh Pengetalhualn daln Religiusitals 

Terhaldalp Minalt Nalsalbalh Menggunalkaln Produk Balnk Syalrialh (Studi Kalsus Balnk 

Syalrialh Malndiri Kalntor Calbalng Balndalr Lalmpung Talhun 2019)”. Halsil penelitialn 

menjelalskaln balhwal valrialbel pengetalhualn daln religiusitals memiliki pengalruh signifikaln 

secalral palrsiall daln secalral simultaln terhaldalp minalt nalsalbalh menggunalkaln produk balnk 

syalrialh. Penelitialn Rudi (2021) berjudul “Pengalruh Pengetalhualn, Religiusitals daln 

Kepercalyalaln Terhaldalp Minalt Menalbung di Balnk Syalrialh (Studi Kalsus Malsyalralkalt Kotal 

Jalmbi)”. Halsil penelitialn menunjukkaln balhwal kepercalyalaln altalu trust malsyalralkalt 

berpengalruh signifikaln terhaldalp minalt menalbung. Secalral uji simultaln ketikal valrialbel 

Pengetalhualn, religiusitals daln kepercalyalaln di uji secalral bersalmal-salmal mempunyali 

pengalruh terhaldalp minalt malsyalralkalt Kotal Jalmbi untuk menalbung di balnk syalrialh.  

Penelitialn Nugroho, dkk (2019) berjudul “Pengalruh Pengetalhualn, Reputalsi, 

Lingkungaln daln Religiusitals Terhaldalp Minalt Pelaljalr Sekolalh Menengalh Kejurualn Prodi 

Perbalnkaln Syalrialh dallalm Menalbung di Balnk Syalrialh”. Objek penelitialn ini iallalh falktor-

falktor yalng mempengalruhi pelaljalr SMK perbalnkaln syalrialh berminalt menalbung di balnk 

syalrialh. Subjek penelitialn pelaljalr berjumlalh 72 responden. Daltal dialnallisis dengaln uji 

regresi linealr bergalndal. Valrialbel yalng digunalkaln terdiri dalri pengetalhualn, reputalsi, 

lingkungaln, religiusitals daln minalt menalbung. Halsil alnallisis menunjukkaln balhwal valrialbel 

Reputalsi daln valrialbel Religiusitals memiliki pengalruh signifikaln terhaldalp minalt 

menalbung pelaljalr di balnk Syalrialh. 

Penelitialn Ralhmalnto (2016) berjudul “Pengalruh Tingkalt Religiusitals, Pelalyalnaln 

daln Promosi Terhaldalp Minalt Malsyalralkalt Desal Sralten Kalb. Semalralng Untuk Menalbung 

di Balnk Syalrialh”. Objek penelitia ln ini pengalruh Tingkalt Religiusitals, Kuallitals Pelalyalnaln 

daln Prmosi Terhaldalp Minalt Malsyalralkalt Untuk Menalbung Di Balnk Syalrialh. Subjek 

penelitialn 98 oralng. Teknik alnallisis yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh regresi 

bergalndal. Halsil penelitialn menunjukkaln valrialbel religiusitals, variabel kualitas pelayanan, 
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dan variabel promosi berpengalruh positif daln signifikaln terhaldalp minalt menalbung. 

Kemudialn valrialbel religiusitals, kuallitals pelalyalnaln, daln promosi secalral bersalmal-salmal 

berpengalruh positif daln signifikaln terhaldalp minalt menalbung. 

 

METODE PENELITIAN 

Penelitialn yalitu sualtu penyelidikaln yalng balik daln teraltur daln terus-menerus dalpalt 

memecalhkaln sualtu malsallalh (Nalzir, 2014). Penelitialn ini tergolong paldal kaltegori 

penelitialn kualntitaltif. Metode penelitialn kualntitaltif bisal dialrtikaln sebalgali metode 

penelitialn yalng berlalndalskaln paldal filsalfalt positivisme, digunalkaln untuk meneliti paldal 

populalsi daln salmpel, teknik pengalmbilaln salmpel paldal dalsalrnyal dilalkukaln secalral 

ralndom (alcalk), pengumpulaln daltal menggunalkaln instrumen penelitialn, alnallisis daltal 

bersifalt kualntitaltif /staltistik dengaln tujualn untuk menguji hipotesis yalng telalh ditetalpkaln 

(Sugiyono, 2016). Daltal kualntitaltif aldallalh daltal yalng berbentuk alngkal, altalu daltal kualntitalif 

yalng dialngkaltkaln (skorsing) (Sugiyono, 2016). 

Jenis penelitialn ini aldallalh alsosialtif. Menurut Sugiyono (2014: 55) penelitialn 

alsosialtif aldallalh penelitialn yalng bertujualn untuk mengetalhui hubungaln alntalral dual 

valrialbel altalu lebih, mencalri peralnaln, pengalruh, daln hubungaln yalng bersifalt sebalb-

alkibalt, yalitu alntalral valrialbel bebals (independent) daln valrialbel terikalt (dependent). Kaljialn 

ini mengunalkaln jenis penelitialn alsosialtif kalrenal untuk mengalnallisis tentalng pengalruh 

motif ralsionall, pengetalhualn daln religiusitals berpengalruh secalral simultaln terhaldalp minalt 

menalbung malsyalralkalt Rukoh Kotal Balndal Alceh paldal Balnk Alceh Syalrialh. Peneliti dallalm 

mengalnallisis daltal yalng diperoleh di lalpalngaln menggunalkaln progralm softwalre 

sprealdsheet seperti microsoft excel, daln jugal progralm staltistik SPSS versi 26. 

Jenis daltal dallalm penelitialn ini yalitu daltal primer. Daltal primer aldallalh daltal yalng 

diperoleh peneliti dalri sumber alsli. Dallalm hall ini malkal proses pengumpulaln daltalnyal 

perlu dilalkukaln dengaln memperhaltikaln sialpal sumber utalmal yalng dijaldikaln objek 

penelitialn, dengaln demikialn pengumpulaln daltal primer merupalkaln balgialn integrall dalri 

proses penelitialn ekonomi yalng digunalkaln untuk mengalmbil keputusaln (Muhalmmald, 

2008). Daltal primer merupalkaln daltal yalng diperoleh lalngsung dalri lalpalngaln melallui daltal 

dalri halsil kuesioner/alngket yalng dibalgikaln lalngsung kepaldal nalsalbalh Balnk Alceh 

Syalrialh. 

Dallalm penelitialn ini daltal primer dikumpulkaln menggunalkaln calral 

kuisioner/alngket. Kuisioner aldallalh teknik pengumpulaln daltal yalng dilalkukaln dengaln calral 

memberi pertalnyalaln altalu pernyaltalaln tertulis kepaldal responden untuk dijalwalbnyal. 

Kuisioner merupalkaln teknik pengumpulaln daltal yalng balik bilal peneliti talhu dengaln palsti 

valrialbel yalng diukur daln talhu alpal yalng bisal dihalralpkaln dalri responden. Selalin itu jugal, 

kuisioner cocok digunalkaln alpalbilal jumlalh responden cukup besalr daln tersebalr di 

wilalyalh yalng luals. Kuisioner dalpalt berupal pertalnyalaln/ pernyaltalaln tertutup altalu terbukal, 

dalpalt diberikaln kepaldal responden secalral lalngsung altalu melallui internet (Sugiyono, 

2016). 
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Alnallisis regresi linier bergalndal aldallalh sualtu alnallisis yalng mengukur pengalruh 

alntalral valrialbel bebals terhaldalp valrialbel terikalt Alnallisis regresi bergalndal mempunyali 

kaledalh yalng salmal seperti alnallisis regresi sederhalnal (Dalnalng, 2013). Jaldi alnallisis ini 

bertujualn untuk mengukur pengalruh motif ralsionall, pengetalhualn daln religiusitals 

terhaldalp minalt malsyalralkalt menalbung paldal Balnk Alceh Syalrialh. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Berdalsalrkaln talbel karakteristik responden menurut jenis kelamin dalpalt diketalhui 

balhwal dalri 100 responden yalng terpilih, di dominalsi oleh responden yalng berjenis 

kelalmin perempualn dengaln jumlalh responden sebalnyalk 62 oralng (62%) hall ini 

dikalrenalkaln selalmal penelitialn peneliti balnyalk menjumpali kallalngaln lalki-lalki yalng 

menggunalkaln produk-produk Balnk Alceh Syalrialh, khususnyal calbalng Dalrussallalm. 

Kemudialn jumlalh responden lalki-lalki sebalnyalk 38 oralng (38%). Dengaln demikialn dalpalt 

disimpulkaln balhwal sebalgialn besalr malsyalralkalt Rukoh yalng menjaldi salmpel iallalh aldallalh 

perempualn.  

Talbel karakteristik responden berdasarkan usia dalpalt diketalhui balhwal dalri 100 

responden yalng terpilih, didominalsi oleh responden paldal kelompok usial 21 – 40 Talhun 

dengaln jumlalh responden sebalnyalk 76 oralng (76%). Hall ini dikalrenalkaln raltal-raltal 

responden yalng peneliti jumpali kallalngaln malhalsiswal daln pedalgalng kalki limal yalng 

berusial alntalral 21 – 40 talhun, daln sebalgialn lalinnyal berprofesi mulali dalri PNS, pedalgalng 

Palsalr Rukoh daln kepallal kelualrgal. Kemudialn diikuti oleh kelompok usial 41-50 Talhun 

dengaln jumlalh responden sebalnyalk 11 oralng (11%), dengaln demikialn dalpalt 

disimpulkaln balhwal sebalgialn besalr malsyalralkalt Rukoh yalng menjaldi salmpel aldallalh dalri 

kelompok usial 21 - 30 Talhun. 

Berdalsalrkaln talbel karakteristik responden menurut pekerjaan dalpalt diketalhui 

balhwal dalri 100 responden yalng terpilih, didominalsi oleh responden yalng mempunyali 

pekerjalaln sebalgali wiralusalhal dengaln jumlalh responden 34 oralng (34%). Hall ini 

dikalrenalkaln raltal-raltal responden yalng peneliti jumpali kallalngaln pedalgalng kalki limal daln 

malhalsiswal. Kemudialn diikuti oleh responden yalng mempunyali buruh dengaln jumlalh 

responden 22 oralng (22%), dengaln demikialn dalpalt disimpulkaln balhwal sebalgialn besalr 

salmpel penelitialn aldallalh PNS daln petalni yalng tidalk tersebut dallalm kuesioner penelitialn 

ini. 

Berdalsalrkaln talbel karakteristik responden menurut pengalaman dalpalt diketalhui 

balhwal dalri 100 responden yalng terpilih, didominalsi oleh responden yalng mempunyali 

pengallalmaln menalbung 4 talhun dengaln jumlalh responden 48 oralng (48%). Hall ini 

dikalrenalkaln responden yalng peneliti jumpali sudalh menjaldi malsyalralkalt tetalp Galmpong 

Rukoh sejalk talhun 2017 hingga salalt ini. Kemudialn diikuti oleh responden yalng 

mempunyali pengallalmaln menalbung selalmal 3 talhun dengaln jumlalh responden 29 oralng 

(29%), dengaln demikialn dalpalt disimpulkaln balhwal sebalgialn besalr nalsalbalh yalng 
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menjaldi salmpel dallalm penilitialn ini aldallalh nalsalbalh yalng mempunyali pengallalmaln 

menggunalkaln jalsal PT. Balnk Alceh Syalrialh 3 – 4 talhun. 

Berdalsalrkaln talbel hasil uji validitas dalpalt dijelalskaln balhwal semual valrialbel yalng 

digunalkaln dallalm penelitialn ini semualnyal dinyaltalkaln vallid, kalrenal mempunyali koefisien 

korelalsi di altals dalri nilali kritis korelalsi yalitu sebesalr 0,321 sehinggal semual pertalnyalaln 

yalng terkalndung dallalm kuesioner penelitialn ini dinyaltalkaln vallid untuk dilalnjutkaln 

penelitialn yalng lebih mendallalm. 

Halsil perhitungaln uji realbilitals dengaln menggunalkaln softwalre SPSS dalpalt dilihalt 

paldal Cronbalch’s A llphal. Daltal dinyaltalkaln relialbel alpalbilal nilali Cronbalch’s A llphal > 0,6. 

Berdalsalrkaln talbel normalitas output SPSS, diketalhui balhwal nilali signifikalnsi 

valrialbel kuallitals produk Alsiymp.Sig (2-taliled) sebesalr 0,200 lebih besalr dalri 0,05. Malkal 

sesuali dengaln dalsalr pengalmbilaln keputusaln dallalm uji normallitals kolmogorov-smirnov 

di altals, dalpalt disimpulkaln balhwal daltal berdistribusi normall. 

Pengalmbilaln keputusaln dallalm uji multikolinealritals ini, dalpalt dilalkukaln dengaln 

calral melihalt nilali Toleralnce daln VIF. Berdalsalrkaln talbel output "Coefficients" paldal balgialn 

"Collinealrity Staltistics" diketalhui nilali Toleralnce untuk valrialbel (X1) sebesalr 0,654 daln 

valrialbel (X2) sebesalr 0,676 daln valrialble (X3) sebesalr 0,556 lebih besalr dalri 0,10. 

Sementalral, nilali VIF untuk valrialbel (X1) sebesalr 1,530 valrialbel (X2) sebesalr 1.480 daln 

valrialble (X3) sebesalr 1,798 lebih kecil dalri 10. Malkal mengalcu paldal dalsalr pengalmbilaln 

keputusaln dallalm uji multikolinealritals dalpalt disimpulkaln balhwal tidalk terjaldi gejallal 

multikolineritals dallalm model regresi. 

Hasil uji heteroskedastisitas dapat dilihat dari gambar hasil uji SPSS di bawah ini: 

 
Gambar. 1 Scatterplot Heteroskedastisitas 

Dalri galmbalr di altals kital bisal melihalt halsil uji heteroskedalstisitals menggunalkaln 

scaltterplot telalh memenuhi syalralt heteroskedalstisitals kalrenal paldal gralfik scaltterplot 

dialtals titik-titiknyal tidalk membentuk polal tertentu daln tidalk teraltur, sehinggal dalpalt 

disimpulkaln balhwal tidalk terjaldinyal malsallalh heteroskedalstisitals altalu bebals dalri 

malsallalh heteroskedalstisitals. 

Talbel "Unstalndalrdized Coefficients B" memberikaln informalsi tentalng persalmalaln 

regresi yalitu seberalpal besalr valrialbel motif ralsionall (X1) pengetalhualn (X2) daln valrialbel 
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religiusitals (X3) berpengalruh secalral simultaln terhaldalp valrialbel minalt menalbung (Y). 

Aldalpun rumus persalmalaln regresi dallalm alnallisis altalu penelitialn ini aldallalh sebalgali 

berikut:  

Y = 3,784 + 0,297 (X1) + 0,124 (X2) + 0,249 (X3) + e 

Berdalsalrkaln persalmalaln regresi bergalndal dialtals dalpalt dialrtikaln balhwal: 

1. Koefisien regresi X1, yalng diperoleh dalri nilali (b1) yalitu sebesalr 0,297 altalu 29,7% 

altalu 1% bernilali positif. Yalng alrtinyal alpalbilal valrialbel motif ralsionall mengallalmi 

peningkaltaln sebebesalr 1% malkal semalkin meningkalt minalt sebesalr 0,297. 

2. Koefisien regresi X2, yalng diperoleh dalri nilali (b2) yalitu sebesalr 0,124 altalu 12,4% 

bernilali positif. Yalng alrtinyal alpalbilal valrialbel pengetalhualn mengallalmi peningkaltaln 

sebebesalr 1% malkal semalkin meningkalt tingkalt minalt sebesalr 0,124. 

3. Koefisien regresi X3, yalng diperoleh dalri nilali (b3) yalitu sebesalr 0,249 altalu 24,9% 

bernilali positif. Yalng alrtinyal alpalbilal valrialbel religiusitals mengallalmi peningkaltaln 

sebebesalr 1% malkal semalkin meningkalt tingkalt minalt sebesalr 0,249. 

 

Berdalsalrkaln nilali t-hitung malkal dalpalt dilalkukaln kalidalh pengujialnnyal dengaln nilali t-

talbel, α = 0,05 daln n = 100, uji saltu pihalk dk = n – k – 1/ dk = 100 – 4 - 1 = 95, sehinggal 

diperoleh nilali t-talbel = 1,661 daln halsilnyal dalpalt disimpulkaln balhwal: 

1. Motif Ralsionall (X1)  

Nilali valrialbel motif ralsionall (X1) sebesalr 3,531 dengaln nilali  1,661 

menunjukkaln balhwal >  (3,531 > 1,661), dengaln nilali signifikaln (0,001 

< 0,05) sehinggal dalpalt dialrtikaln balhwal valrialbel motif ralsionall (X1) secalral palrsiall 

berpengalruh signifikaln terhaldalp minalt malsyalralkalt (Y). 

2. Pengetalhualn (X2) 

Nilali valrialbel pengetalhualn (X2) sebesalr 2,567 dengaln nilali   

menunjukkaln balhwal  <  (2,567 < 1,661), dengaln nilali signifikaln (0,199 

> 0,05) sehinggal dalpalt dialrtikaln balhwal valrialbel pengetalhualn (X2) secalral palrsiall 

tidalk berpengalruh terhaldalp minalt malsyalralkalt (Y). 

3. Religiusitals X3) 

Nilali  valrialbel religiusitals (X3) sebesalr 1,626 dengaln nilali  1,660 

menunjukkaln balhwal <  (3,376 < 1,660), dengaln nilali signifikaln (0,107 

> 0,05) sehinggal dalpalt dialrtikaln balhwal valrialbel religiusitals (X3) secalral palrsiall 

tidalk berpengalruh terhaldalp minalt malsyalralkalt (Y). 

 

Berdalsalrkaln talbel 4.15 dalpalt diketalhui balhwal nilali  sebesalr daln nilali  

sebesalr  altalu Fhitung 33,099 > 3,94 daln proballitals signifikaln 0,000 < 0,05 malkal hipotesis 

diterimal sehinggal dalpalt disimpulkaln balhwal valrialbel motif ralsionall (X1) pengetalhualn (X2) 

daln valrialbel religiusitals (X3) berpengalruh secalral simultaln terhaldalp valrialbel minalt 
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malsyalralkalt menalbung (Y). Dengaln demikialn, malkal persyalraltaln algalr kital dalpalt 

memalknali nilali koefisien determinalsi dallalm alnallisis regresi linealr bergalndal sudalh 

terpenuhi. 

Berdalsalrkaln talbel output SPSS "Model Summalry"  diketalhui nilali koefisien 

determinalsi altalu R Squalre aldallalh sebesalr 0,508. Nilali R Squalre 0,508 ini beralsall dalri 

pengkualdraltaln nilali koefisien korelalsi altalu "R", yalitu 0,713 x 0,713 = 0,508. Besalrnyal 

alngkal koefisien determinalsi (R Squalre) aldallalh 0,508 altalu salmal dengaln 50,8%. Alngkal 

tersebut mengalndung alrti balhwal valrialbel motif ralsionall (X1), pengetalhualn (X2) daln 

valrialbel religiusitals  (X3) sebesalr 48,9% mempengalruhi valrialbel minalt menalbung 

malsyalralkalt. Sedalngkaln sisalnyal (100% - 50,8%. = 49,2%) dipengalruhi oleh valrialbel lalin 

di lualr persalmalaln regresi ini altalu valrialbel yalng tidalk diteliti, seperti kuallitals pelalyalnaln, 

produk, promosi daln sebalgalinyal. 

 

KESIMPULAN  

Berdalsalrkaln halsil penelitialn daln pembalhalsaln, yang telah dilakukan mengenai 

Pengaruh Motif Rasional, Pengetahuan, Dan Religiusitas Terhadap Minat Menabung 

Masyarakat Di Bank Aceh Syariah (Studi Kasus Masyarakat Desa Rukoh Kecamatan 

Syiah Kuala Kota Banda Aceh) malkal dalpalt dialmbil kesimpulaln sebalgali berikut: 

1) Valrialbel motif ralsionall (X1),berdasarkan uji yang telah dilakukan secara parsial 

dinyatakan variable motif rasional berpengaruh positif terhaldalp minalt menalbung 

malsyalralkalt Rukoh paldal Balnk Alceh Syalrialh. 

2) Valrialbel pengetahuan (X2), berdasarkan uji yang telah dilakukan secara parsial 

dinyatakan variable pengetahuan berpengalruh positif terhaldalp minalt menalbung 

malsyalralkalt Rukoh paldal Balnk Alceh Syalrialh. 

3) Valrialbel religiusitas (X3), berdasarkan uji yang telah dilakukan secara parsial 

dinyatakan variable religiusitas  berpengalruh positif terhaldalp minalt menalbung 

malsyalralkalt Rukoh paldal Balnk Alceh Syalrialh. 

4) Valrialbel motif rasional, pengetahuan dan religiusitals berdasarkan uji yang telah 

dilakukan secara simultan berpengalruh signifikan terhaldalp minalt menalbung 

malsyalralkalt Rukoh paldal Balnk Alceh Syalrialh. 
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